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Real Time 
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⚠ 
Achat d’espace 

Achat d'audience





2 concepts 
reach 

impression 
(clic)



3 méthodes d'achat 
PPC 
CPM 
CPA



2 inventaires d'achat 
Mots-Search 

Display&Vidéo



Premium 
  home, actu, saison, thème, event... 
Secondaire 
  articles anciens 
Long Tail 
  articles périmés 
  mais indexés

Inventaire publicitaire



5 lieux d'achat 
Website 

InApp/ Mobile 
InStream/ Meta 

Social 
CTV



https://www.youtube.com/watch?v=L7iLdQ8WK5A


https://www.youtube.com/watch?v=pimK_XAcBsM




RTB Ciblage + Enchère
Programmatic advertising

ADTECH  (MARTECH)

Achat d’espace programmatique 

Automation 

Transaction auto

RTA / RTM (temps réel)
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Cookie first ou third party, à quoi servent-ils ? 
Tout le monde connaît les cookies. Chaque visite – ou presque – sur un site web débute par une demande de consentement auprès de l’internaute, dans le but de déposer cet 
identifiant anonyme sur son navigateur. Un cookie est associé à un domaine, a une durée de vie déterminée, et est stocké et géré par le navigateur. Ainsi, le cookie a des 
« imperfections », précise Emmanuel Chomier / « Il est éphémère, il n’est pas cross-navigateur, ni cross-device », c’est-à-dire qu’il est lié uniquement au navigateur tout comme à 
l’appareil utilisé pour la visite du site web. 

Mais les cookies se divisent en deux typologies principales, le cookie first party et le cookie third party / 

Cookie first party / ce type de cookie est dédié aux services et aux analytics, avec quatre usages principaux. Il assure le service d’un site, son bon fonctionnement aux yeux de 
l’utilisateur, grâce au « cookie strictement nécessaire » ; il permet de stocker les préférences de navigation, comme vos identifiants de connexion par exemple, grâce au cookie de 
fonctionnalité ; il donne des informations de mesures et d’analytics ; il permet la personnalisation du site visité en fonction des habitudes de l’utilisateur. 
Cookie third party / aussi appelé cookie tiers, il a deux usages principaux liés à la publicité. Ainsi, il permet de cibler et recibler les annonces publicitaires pour l’internaute, tout 
comme la mesure de la performance média. 
Chacune de ces typologies a ses caractéristiques. Le cookie first party est lié au site sur lequel il a été créé et ne peut être utilisé en dehors de ce site. Le cookie third party, quant 
à lui, est déposé par un domaine tiers au site visité, trace le visiteur sur plusieurs sites, donne des éléments clés pour la publicité en ligne et ciblée. « Google est par exemple un 
acteur technologique qui va être la tierce partie, faisant la liaison entre site web et utilisateur », précise Benoit Le Bras 

Trois principaux impacts sont attendus / 

Perte de fonctionnalités / certaines fonctionnalités vont disparaître, par exemple le retargeting, entraînant logiquement une baisse du volume de données collectées. 
Vision partielle de la performance / par la dynamique légale de ces dernières années, avec la mise en place du RGPD et du consentement obligatoire, 30 à 50 % du trafic ne 
pourra plus être suivi selon les secteurs. 
Données faussées / l’utilisation de différents navigateurs, mais également des bloqueurs de publicité, fausse la donnée, car selon les outils et les usages, la même richesse de 
donnée n’est pas collectée. 
Il faudra donc trouver d’autres moyens pour collecter des données aussi riches et variées, notamment grâce à l’exploitation de la donnée first party, qui ne disparaîtra pas, mais 
également grâce à l’usage de nouveaux outils, comme la Privacy SandBox de Google, une initiative open source qui peut être une première décision

Cookie first & third party



CLEANING ROOM

Lieu d’échange de First Party Data


DCR data clean room

Retailers, broadcasters and walled garden platforms are among the first movers. In some cases they’re 
partnering with independent third-party clean rooms and in others they’re using clean rooms built within a 
walled garden. Some clean rooms enable only measurement and analytics, while others can be used to 
target ads.

At their most basic, data clean rooms are privacy-based technologies that allow companies to merge and 
match two or more first-party data sets in order to create a new audience or analytics segment informed 
by both data sets – but without ever allowing either side’s personally identifiable information to be 
exposed to the other.




DCR data clean room

Retailers, broadcasters and walled garden platforms are among the first movers. In some cases they’re 
partnering with independent third-party clean rooms and in others they’re using clean rooms built within a 
walled garden. Some clean rooms enable only measurement and analytics, while others can be used to 
target ads.

At their most basic, data clean rooms are privacy-based technologies that allow companies to merge and 
match two or more first-party data sets in order to create a new audience or analytics segment informed 
by both data sets – but without ever allowing either side’s personally identifiable information to be 
exposed to the other.




“Les chaînes TV ont dû soucis à se faire.” C’est par ces mots que cet acheteur, qui préfère rester anonyme, lance notre conversion sur l’arrivée prochaine de la publicité vidéo sur Prime Video. Une prédiction qu’il est loin d’être le 
seul à faire, à en croire les témoignages recueillis par Minted auprès des agences médias qui ont déjà rencontré les équipes d’Amazon. 

L’offre publicitaire de Prime Video, dont le lancement est prévu pour le second trimestre 2024 en France, devrait en effet réussir là où celle de Netflix a, pour l’instant, échoué / bousculer les lignes. Notre acheteur anonyme parle 
d’un véritable “game changer”, d’une offre qui pourrait “faire le pont entre Youtube et le monde de la TV linéaire.”  

Pour la simple raison que comme, le synthétise bien, Philippe Bigot, head of media video department chez Havas Media, Prime Video Ads conjuguera “de la puissance immédiate, de la data Amazon, le tout à des CPM 
abordables.” 

9 millions d’abonnés Prime Video accessibles aux annonceurs 
Le premier argument en faveur de Prime Video Ads, c’est son reach. Un sujet sur lequel l’offre d’Amazon sera, au lancement, beaucoup plus performante que celle de ses concurrents. Tout simplement parce qu’Amazon a fait un 

pari que Netflix et Disney+ n’ont pas osé prendre  / basculer l’intégralité de son parc d’abonnés sur l’offre avec publicités.  

C’est un pari que le géant de l’e-commerce peut se permettre de prendre puisque son offre vidéo n’est qu’un pan d’une offre plus globale (beaucoup d’abonnés Prime le sont avant tout pour la livraison gratuite). L’arrivée de la 
pub n’aura a priori aucune incidence sur le churn des abonnés Prime (même si je suis publiphobe, je reste...

https///www.mntd.fr/tv-segmentee/pourquoi-l-arrivee-de-prime-video-ads-fait-autant-saliver-les-annonceurs-756017
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CTV 
ConnectedTV





CTV 
Linéaire = TV historique VS. non linéaire ( on demande) 

Taux équipement TV : 97% —> 90% en baisse 

28% ajout d’un boitier TNT pour TV linéaire (STAT 20% TNT) 

70% accès TV par internet —> 

Fast Free ad server TV 

waled garden ecosystem autosuffisant 

FAST loggé et non loggé (eibasé) 

Buy Side 

NEW : max : warner 

30 marques de smartTV autant d’écran d’accueil et de télécommandes 

4h37 TV/jour —> 67% linéaire 

 —> AdTech  

70% TV internet : 
FAST 
Direct SmartTV 
BOX
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Swiftonomics: How Taylor Swift is Boosting the Economy

https://news.northeastern.edu/2023/08/11/taylor-swift-economy-impact/

https://news.northeastern.edu/2023/08/11/taylor-swift-economy-impact/


How Big Is Taylor Swift? 
As big as the Beatles? Michael Jackson? 
Beyoncé? We crunched the numbers 

You might have heard: Taylor Swift 
cannot be stopped. 
Her new album, “The Tortured Poets 
Department,” sold 2.6 million copies in 
its opening week last month, earning 
Swift her eighth Billboard No. 1 album 
since 2020. 
At the Grammy Awards in February, she 
became the first artist to win album of 
the year for a fourth time, breaking a 
tie with Frank Sinatra, Stevie Wonder 
and Paul Simon. 
And earlier this month, Swift’s Eras 
Tour, the 152-date, billion-dollar 
stadium takeover that began last year, 
resumed abroad before it returns to the 
U.S. in October. 
Taylor Swift onstage at an Eras Tour 
show in New Jersey last year. 
In 2023, according to the data tracking 
service Luminate, one in every 78 songs 
streamed in the U.S. was by Swift.
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YC cheatsheet 
Y Combinator advice 
Paul Graham 
make stg 
Steve Blanck 
get out 
move fast 
PMF 



Build something people want

Write code - talk to users

Startups can only solve one  
problem well at any given time

Find the 90/10 solution

https///www.ycombinator.com/library/4D-yc-s-essential-startup-advice

Find 10 customers who  
love your product

Avoid long negotiated deals  
with big customers + Avoid  
big company development

Get out of  
the building

https://www.ycombinator.com/library/4D-yc-s-essential-startup-advice


Vous  

prendrez bien  

une pilule  

rouge !
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