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T Tok ntroduces rew Al svatars #ed banslation 1ok, Instagram
launches “Close Friends on Live", TITok adds new UGC options to its
'0ut of Phone’ 3 and more social media news.

STORIE> WORTH YOUR ATTENTION

Read More

) GARY VAYNERCHUK “Day Traing Atention*de Gary Vaynerchuk explore comment es
D FSEOS SR entreprises peuvent capter et utiliser lattention des
consommateurs dans le paysage numérique actuel. Vaynerchuk
souligne limportance de comprendre et deexploiter les canaux
C nAY T dattention sous-évalués, notamment via les réseaux sociaux. Il
C——

compare lattention en ligne a la volatiité du marché boursier, ol
les marques doivent agir rapidement pour rester pertinentes. Le
livre met en lumiére la nécessité de l'agilité, expliquant comment

<

TOUT EST DANS L’ATTENTION

les entreprises doivent s'adapter aux tendances émergentes et
DWELL-TIME aux slgorithmes changeants des pateformes comme TikTok,
9 Instagram et LinkedIn. Vaynerchuk insiste sur le storytelling, la
Taux d’engagement — création de contenus authentiques et engageants, e fimportance.
Taux de conversion pour maraue et augmenter les
.umm mnn ventes, mettant l'accent sur la compréhension des

. SALES INTHENEW SOCIALMEDIAWORLD  tisaton o cverses plateformes pour dverster e contens,

Temps moyen par session tout en soulignant Fimportance des données et de fanalyse pour

de la marque personnelle. Il offre des conseils pratiques et des
Taux de rebond (Bounce Ratz) consommateurs modernes, plus informés et exigeants. l préne
affiner les stratégies marketing. "Day Trading Attention" est un
guide pour naviguer dans le monde rapide du marketing digital,
o attention es a nouvelle monnai.
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4.5 milliards de users
@ 3h/jour

15 milliards de CA
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Les vidéos TikTok sont référencées sur la SERP
TikTok, Ia plus populai Une plateforme avec un algorithme : schéma
R wetereat e e I
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TikTok, un moteur de recherche ! Youl ) < @
* 2 Américains sur 5 utilisent TikTok o B -

comme moteur de recherche = =
*1/10 membre GenZ utilisent TikTok m—— —— — =

plutét que Google
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Réseaux sociaux en 2025 Google : 83 milliards de visites par mois en

10 chiffres a retenir Guléc for

moyenne,
YouTube : 28,5 milliards de visites par mois en

motifs d’utilisation peuvent varier selon

how &'s cifferent &
+5,24 millards de profils sont actifs sur les réseaux sociaux en 2025, marquant une hausse de 4,1 % en moyenne, A . . e .
3 . . . ge, certaines motivations eu

Un utilisate te 4 plus de 6 platefc s tous Facebook : 12,3 milliards de visites par mois en  Trouver de I'information (62,8 %), P“Otez mieux vos

+Un utilisateur se connecte en moyenne & plus de 6 plateformes sociales tous les mois °

«En moyenne, un utilisateur passe 2h21 par jour sur les réseaux sociaux. C'est 2 minutes de moins. m:tVaegnrg?ﬁ . 5,88 milliards de visites par mois en OR/:'S'e' en contact avec ses proches (60,2 12 Ways 1o Do Effective Audience Resesrch

qu'en 2024 :5, ), ) o o .

54,6 % des profils appartiennent & des hommes, contre 45,4 % a des femmes moyenne, Suivre 'actualité (55 %), Outlls de gestlon, P "‘ m
+63,9 % de la population mondiale est présente sur les réseaux sociaux WhatsApp : 4,55 milliards de visites par mois en ~ Fegarder des vidéos, des séries ou des social listening et ’ - '

~LEuro & 9 5 films (54,7 %),

pe du Nord est la région la plus active, avec 78,7 % de sa population inscrite sur les réseaux moyenne B e tutorcls (51,1 %) infl el

sociaux N . . . echercher des tutoriels (51,1 %) — . Peoks Oreups SunveysandPol | oo intarviews
Pour ustifer eur ulisation, s ufsateurs itent principalement e désirderestr conecté avec feurs N e 2 mois on moYenne. - Sinspier ou rouver e cées (459 %) influence : ! a

proches (50,8 %) 13, couter de la musique (46,7 %), LRI e - websze ort Irmeot Crom-Plattorm
+16,6 % des utilisateurs désignent Instagram comme étant leur plateforme préférée, contre 16 % pour moyenne, Tuer le temps (45,2 %), § coazstona
WhatsApp (2¢) et 13,1 % pour Facebook (3¢) ChatGPT : 3,53 milliards de visites par mois en Rechercher des produits ou des marques - e oveen
+TikTok est Ia plateforme ol le temps passé est le plus élevé, avec une moyenne de 34h56 par mois moyenne, (45,2 %), m
pour un utilisateur actif it - il i i Trouver des destinations de voyage (38,9
WhatsApp est I'application Ia plus utilisée au quotidien, avec un taux d'ouverture de 84,1 % chaque 2%?/2?1{13‘5 milliards de visites par mois en %). Shusmenty
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Yahoo : 3,45 milliards de visites par mois en
moyenne.
Social Data Social Data Social Data Social Data (ex SparkToro)

Whatis Audience Researf N A .
socou loscomptes - i o

marketing. i h détenus par des marques ne sont responsables que de 111% &
motivations, pain points, and behaviors. Everything you learn un chiffre en baisse =
willinform your marketing strategies, messaging, an par rapport 4 fannée précédente (1.61%) et qui pointe la

Campaigns. Done wal vour oo wilresone wihyour  SHTCUé out ek areriss . ke anences. Cola X
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researeh sfendscape-centrie il est essentiel de les écouter activement et dinteragir avec. = .
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Les chiffres d'Instagram en France en 2023

Twitter Facebook SnapChat In:

am TikTok YouTube

YouTube, TikTok, instagram and Snapchat top the list
for teens
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ALire do a convergence
AVOD, CTV, TV segmentée...La publiits TV a plus ' visage désormats

‘géants du suraming au veulent,aux,deverir gdants de a TV.

o sont prs do 300 personnes du secteur, agences, annancers et

Juin prochain au Comet Bourse

ivoquer des suets comme

Lo sujet de s monnsie dschat ot do a mesure nifide
Lentrée e la TV segmentée dans sa phase de matuité
Le développement de la shoppable TV

Lo a2 do marbe Pime Video Ads ?

Loxplosion du retal media an TV

‘Captify France Télvisons Publcts, Making Science, Orange Advertising,
Roalytcs, Stamp, Teads, TF1 Pu.
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Everything

The Harvard Business Review defines a super app as “a single application,
accessible by mobile device or web browser, that offers multiple diversified
services for everyday personal or commercial life, relies on a common
financial transaction platform, leverages intra-app data to tailor offerings,
and is widely adopted.”

The term became more popular due to the rise of WeChat and Alipay in
China — services with 1.2 billion and 711 million users, respectively, that
have become embedded in the population’s daily life. Beyond messaging,
people use WeChat for various tasks like video conferencing, video games
and mobile payment, among other applications. Alipay, on the other hand, is
an all-in-one financial app that supports debit, credit and transfer payments,
while also offering services such as wealth management and loans.
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Supercell, UbiSoft
42015 WeChat Pay eSport
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Open Source SDK
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Les meilleurs outils pour trouver des influenceurs
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OLLABORER AVEC LES MEILLEURS
PROFILS SELON LES ENJEUX

YouTube Star MrBeast Is Raising
M tass

CRISTIANO RONALDO
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Form Zero to Hero
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marketing platform
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utiliser la notoriété d’expert, influenceur, ambassadeur,
KOL pour diffuser le contenu de la marque

accord avec la marque
affinité avec la cible

engagement

(KPI': impression clic like commentaire action

code promo, lien...)




E&* The Creator Economy Market Map
Content creation Oft-latiorm menetization tools
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nano :moins de 10K (niche)
micro : 10 a 100k

macro : 100 a 500k

mega : plus de 500K (célébrite)

types d'influenceurs

https://neads.io/blog/types-dinfluenceurs/

Le nouveau programme cross-
fonctionnel
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Creator Economy / 1/ Podcast

Podcast = 2004 iPod+Broadcast*
Natif / Replay / Livre audio
Paris Podcast Festival

The home for great
writers and readers
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The “Creator” Economy

Markets / TAM - SAM - SOM

TAM  Total Available Market
All users interested by your type of offer
100% market share

SAM  serviceable Available Market
All users interested by your type of offer that
can be served by a company’s products or
services

SOM  serviceable Obtainable Market
All users interested by your type of offer you
can realistically adress, talk, touch or capture
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